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Sesion 11

f'ﬂ
enldce

NNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNN



Magister en Administracion de Empresas
Ingeniero Quimico
Especialista en Gerencia estratégica de costos y gestion
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Mas de 500 empresas intervenidas....

Algunas empresa, instituciones y organismos con los
cuales se ha colaborado en Innovacion,
Transformacion Digital, Productividad y Finanzas :
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~ Analisis Prospectivo
(0

Vision de Futuro
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““Risk more than others think is safe.

Care more than others think is wise.
Dream more than others think is practical.
Expect more than others think is possible.”

~CLAUDE BISSELL

azauotes.com



¢cHabilidades que posee para
- asumir el rol innovador en su
- enforno?
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. Liderazgq Creativo
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* https://www.becas-santander.com/
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Implementacion de un sistema de captacion, purificacion, potabilizacion y reuso de
aguas lluvias "Cosechando y Reciclando Aguas Lluvias Sistema SAJOA"

RIONEGRO - SANTANDER
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} Grupo de Aplicacion de Tecnologias
- g . Agropecuarias GUATA — SENA
- PIEDECUESTA (SANTANDER)

8 .

nara el cambic

ASOCIACION DE
PRODUCTORES AGRICOLAS
SOSTENIBLES DE

RIONEGRO SANTANDER
FRUTROPS
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FPodemos saber de
fecno/og/a

..pero sin contextoy
estilo de vida no hay
- propuesta de valor!
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How to get
new startup ideas?

Live in the future,

then build what's missing.




PENSAMIENTO PROSPECTIVO . -
Observacion del entornoa - §
largo plazo -

Identificacion de impactos
futuros
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TENDENCIAS <
MEGATENDENCIAS <

Locales

Sectoriales

Internacional

Multisectorial
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INNOVACION

Contracorriente
<

Masivo

Mayoria )
temprana Mayoria
tardia

Revivir

B Adopcion Rezagados

temprana

Disrupcion
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ESTUDIOS E INFORMES DE
TENDENCIAS SECTORIALES

https://www.wearemarketing.com/es/estudios/te
ndencias-turismo-mundial/

QWL

trend
watching
£om .
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" TENER IDEAS DE
INNOVACION A
PARTIR DE
TENDENCIAS!
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Necesidades basicas de nutricién, abrigo, trabajo, descanso, salud, entorno
vital.

Subsistencia

Proteccion Necesidades de ahorro, seguridad social, salud, equilibrio. Prevenir, planificar. - g
MANFRED A. MAX-NEEF
Afecto Autoestima, solidaridad, respeto, tolerancia, generosidad, pasion, sensualidad,
humor. Relacién con otros, privacidad, sentimientos. Desa rrO' IO a2 esca I a h umana
Entendimiento | Pensamiento critico, curiosidad, racionalidad, desarrollo intelectual.
Investigar, estudiar, experimentar, dudar, analizar, interpretar, conocer y Conceptos, aplicaciones y algunas reflexiones
conocerse.
Participacion Adaptabilidad, afiliarse, cooperar, compartir, discrepar, dialogar, acordar,

opinar, intercambiar, ser parte de, ayudar, conectarse con otros.

Ocio Imaginacién, despreocupacion, reir, tranquilidad, sonar, relajarse, divertirse,
jugar, estimular los sentidos, tiempo libre.

Creacién Audacia, inventiva, desarrollar destrezas, realizar proyectos, construir,
proponer algo nuevo, expresarse, romper esquemas, aportar un punto de vista
subjetivo.

Identidad Coherencia con sus principios, simbolos y cadigos comunes, tradiciones,

grupos de referencia, memoria histérica. Comprometerse, integrarse, i
definirse, reconocerse, actualizarse. !

Libertad Autonomia, apertura, determinacioén, rebeldia, igualdad y equidad.
Diferenciarse, tener opciones, arriesgar, desobedecer, cambiar. Disponibilidad
de movilidad y de tiempo.
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PROPUESTAS DE INNOVACION

Descripcion de negocio

Producto/servicio:

Sector:

Audiencia:

Necesidad que cubre:

Palabras claves:

Objetivo de innovacion:

Macroentorno

Tendencias

Mercado / Personas / Mundo

1O
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PRIORIZACION
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N° 1. Enfoque
Digital

N° 2 Costo de la
implementacion.

Algunos criterios para seleccionar la solucion

Viabilidad técnica

2. Alineado con el propoésito.
3. Que promueven un modelo
de integracion de areas.

4. Que pueda solicitarse
cofinanciamiento

5. Escalable

6. Con potencial de
continuidad

7. Que promueve alianzas con
terceros.

8. Es amigable con el
ambiente

9. Favorece a la sociedad.

10. Facil de validar

15 RO Ymag ',:
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- 1.Descripcion del negocio

- 2.Definir las palabras claves de blUsqueda
3.Cual es el objetivo de innovacion?

- 4.Buscar tendencias

- 5.Establecer 3 tendencias mas relevantes.
6.Generar ideas con cada una de las tendencias.
7.Seleccionar una (1) idea
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Google Form 1
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Linea Expost
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